嘉兴学院商学院第一届大学生营销策划实践竞赛

为提高我院学生的市场营销知识水平、市场营销创新意识，培养学生在市场营销方面理论与实践相结合的能力，强化深化市场营销管理、策划与应用研究的能力，树立科技创新意识，丰富和活跃校园文化氛围，培养社会经济发展需要的优秀营销管理人才，经学院与相关单位研究，决定举办嘉兴学院商学院第一届大学生营销策划实践竞赛。
一、组织机构

主办单位：嘉兴学院商学院

合作单位：杭州轩可贸易有限公司

协办单位：中国孵化中心
二、参赛对象

本次参赛对象主要为嘉兴学院商学院各专业二、三年级在校生。学生以组队形式参赛，每组由6名队员组成，每位队员只允许参加一个代表队，队员可跨专业、年级自由组队。
三、竞赛内容及要求

参赛作品以合作单位的既定主题为核心，竞赛环节包括：（1）市场调研与营销策划方案制作；（2）策划方案实践与成果评比。每个参赛组在第一环节需提交一份市场营销策划报告作品，并在第二环节根据所拟方案进行实施，以体现理论应用与实践创新的结合。所有作品必须为我校大学生的原创作品，不得侵犯他人知识产权，参赛队员须做出原创承诺。
参赛主题：《新品牌办公用品如何快速占领市场》。

产品对象：中性笔及笔芯或其他办公用品

四、报名时间、方式及地点

参赛者以组队形式进行报名，并填写报名表（见附件）。各参赛组报名前自行联系指导教师，并填写在报名表格中。参赛者须于2010年3月15日前将报名表提交至商学院学工办（教一423）陈红新老师。报名截止日期：2010年3月15日。

五、比赛时间

   按竞赛环节分为两个阶段：

（1）市场调研与营销策划方案环节　　　2010年3月16日——2010年5月10日

（2）策划方案实施环节　　　　　　　　2010年7月 1日——2010年7月31日　
六、竞赛评审及奖项设置

本次比赛竞赛评审按竞赛环节分两个阶段，第一阶段由竞赛评审小组根据参赛小组报告质量与答辩表现进行评比，并给出评审成绩，评审成绩排名在前八名的参赛小组获得第一阶段比赛出线权，进入第二阶段比赛。第二阶段比赛由参赛小组根据营销策划方案进行营销实施，至2010年7月31日截止。根据销售量、销售金额统计各参赛小组的实施成果，并确定成绩。两阶段成绩分值比重为第一阶段成绩占60％，第二阶段成绩占40%。

本次比赛共设一等奖1项，竞赛奖励为每组1000元；二等奖2项，竞赛奖励为每组500元；三等奖3项，竞赛奖励为每组300元。
七、竞赛组委

竞赛领导小组：郝文静、诸晓磊

竞赛管理小组：钱大可

竞赛评审及答辩小组：郝文静、杨国勇、程利仲、诸晓磊、李勇

八、竞赛计划安排

	赛前准备及组队

	时间
	地点
	内容
	负责单位

	2月26日-3月7日
	
	宣传及报名工作
	竞赛管理小组

	3月15日前
	
	确定分组与指导教师、确定选题及实施计划，并将选题及计划上报竞赛组
	各组指导教师

竞赛管理小组

	3月16日
	
	竞赛启动，竞赛内容及规则讲解
	竞赛组委

	分组具体指导

	3月17日
	
	各组确定资料收集与调研对象
	各组指导教师

	3月26日
	
	方案内容分工及指导
	各组指导教师

	3月27日—4月29日
	
	调研内容的实施、策划方案的撰写
	各组指导教师

	4月30日
	
	各组提交作品，由指导教师评阅、推荐
	各组指导教师

	作品评比与实施

	5月1日—5月8日
	
	各组提交作品，由竞赛组共同交叉评阅打分。
	竞赛组委

	5月9日
	
	小组答辩
	竞赛组委

	5月10日
	
	确定嘉兴学院营销实践竞赛第一环节出线名单（前8名）。
	竞赛组委

	7月1日—7月31日
	
	参赛小组根据营销策划方案予以实施
	各组指导教师

	8月1日—8月10日
	
	统计各小组实施效果，并按评审标准确定最终排名，公布最终成绩。
	竞赛组委


                                             嘉兴学院商学院

2010年3月1日

附件：嘉兴学院商学院市场营销策划实践竞赛报名表

	1、竞赛主题：

	2、参赛团队（组长请写在第一行）

	序号
	姓　　名
	学　　号
	班　级
	手　　机（短号）
	电　子　邮　箱

	1
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	

	9
	
	
	
	
	

	10
	
	
	
	
	

	3、指导教师：
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